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二、说明、目录、图表目录

调味酱是用于烹饪及佐餐调味的各式酱料的总称，调味酱按工艺可分为发酵酱和非发酵酱；

按使用方式可分为涂抹酱、凉拌酱、蘸食酱、烹饪酱、煲汤酱等，按原料又可分为番茄酱、

蒜蓉酱、辣椒酱、海鲜酱、蔬菜酱、豆类酱、菌类酱等等。

我国调味酱种类繁多，产品地域分布较为广泛，不同地区的调味酱风味也有所不同，主要有

东北的熟豆酱；华北地区的黄豆酱、甜面酱、芝麻酱；华南地区的广式叉烧酱、沙茶酱、海

鲜酱；西南地区的贵州油辣椒、风味豆豉酱，四川香辣酱、豆瓣酱；华中地区的湖南剁椒酱

、河南香菇酱等等。不同种类的调味酱口味差异较大，根据各地的饮食习惯在不同区域流行

。

根据中国调味品著名品牌企业100强数据统计，2024年-2024年，主要调味酱生产企业的产量持

续上升，调味酱产业2024年（32家）的总产量为70.7万吨、2024年（30家）的总产量为75.0万

吨，2024年（30家）的总产量为80.0万吨，2024年（29家）的总产量为82万吨，调味酱行业规

模呈现出增长的趋势，优质企业品牌效应也逐渐显现。

中企顾问网发布的《2025-2031年中国调味酱行业前景展望与发展趋势研究报告》报告中的资

料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及

共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分

析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是

企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。
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